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Fogalmak

o Uzleti filozéfia
Altaldanos magatartas-modot hataroz meg
és hosszu tavra, akar a vallalkozas teljes
életére szol

e Stratégia
Mit szeretnénk elérni? K6zép- vagy
hosszu tavra iranyozza el6 a vallalkozas
céljahoz vezetd utat és modszereket

e Terv
Az oda vezet6 Ut kidolgozasa
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A piac
megismerése
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» Hasznaljuk a fejlunket:
piacméret, potencialis vevok,
fizet6képesség, ...

e Piackutatas
o Szekundér: mar meglév6 adatok
e Primér:
» megfigyelés
» megkérdezés: szo, iras, telefon, internet
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Uzleti filozofia
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e Whirlpool
»...vilagcég legylnk ... vilagklasszis teljesitményt
akarunk produkalni a tulajdonosoknak nyujtott
érték tekintetében ...a megtérilésnél a
tarsasagok felsé 25%-ban akarunk lenni.”

e NIKE
A NIKE cip6 elsésorban nem értékesitend6
termék, hanem marketing eszkdz - hiszen a cég
végs6 soron életérzéssel kereskedik”

e CANON
,Gy0zd le a Xerox-ot!”
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Javaslat kisvallalkozék szamara

e Mi a finom hazi
koszttal jollakatjuk
vendégeinket!

o Csak tokéletesen
atvizsgalt és rendbe
hozott, megbizhatd
autét adunk ki a
kezlinkbdl!
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Marketing stratégiak

Novekedési stratégiak
(Ansoff)

Létez6 Ui
termékek termékek

Létez6
piacok

pie&?ok 2. Piac fejlesztés 4. Diverzifikacio I
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Példa: 6t Honda egy garazsba Altaldnos versenystratégiak
(M. Porter)

K6zéputas
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Verseny stratégiak: értékelvek Piaci helyzet

Nich& POzicia




Marketing verseny stratégiak
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. Marketing verseny stratégi

Piac kilveld 661 NIGHE

Versenyhelyzet elemzés
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elemzése
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Qi szabja meg a verseny er6sségét?

hielyettesités
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Benchmarking

* A legjobb gyakorlatok keresése,,
0sszehasonlitasa a szervezet sajat
gyakorlataval,

e Folyamatos, javito folyamat része

e egyszerl, jol mérhet6é mutatok
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Tervezés

e PRO: ,ha nem tervezel, a bukasodat
tervezed”

* KONTRA: ,A vallalati tervezés olyan,
mint a ritudlis es6kérd tanc — nincs
befolyasa az idGjarasra”
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Milyen marketingtervek
kellenek?

e Vallalkozas egésze
 Uj termék

e Foldrajzi

* Vevo
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Marketing terv tartalma

Vezet6i 6sszefoglald
Jelenlegi piaci helyzet
SWOT / GYELV elemzés

Marketing stratégiak
Akcio program
Koltségek

Ellenérzés

Ellen6rzés

e J6 irdnyba mennek-e
a dolgok
e korrekcio

* minGség ellendrzése

© Dr.Egges lstvdr 2

Hatékony marketlngszervezet

Marketing egység szervezete
kombinalt
A Marketmg
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g 7\ foldrajzi
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@ 2000 Randy Glasbergen.
www.glasbergen.com

GLASBERGEN

»Mielétt elkezdenénk az id6beosztas tanfolyamot,
mindenki megkapta ezt a 36-6ras karorat?”
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